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Background Information ‐ Structure

• Task Forces: 
– Created to research and discuss specific initiatives

– Make recommendations to the Committees

• Committees:
– Meet regularly to review potential modifications to rules 

and reporting formats

– Make recommendations to the Board

• Board of Directors:
– Advertisers, Advertising Agencies and Publishers
– Meet 3 times each year to discuss and decide on any 

changes to ABC rules and formats, member appeals, etc
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Background Information ‐ History
• 2 Phases

Qualification and Reporting Task Force (Q &R)
• Created in 2006

– Mission
• Review current newspaper rules and reporting formats to ensure 

they are relevant to the industry today.  
• Focus on Total Distribution
• Paid at any price

Vision Committee
• Created in March 2009

– Mission
• Create Qualification and Reporting tools to accommodate 
various edition reporting

– Print 
– Electronic

• Ensure transparency
• Provide information necessary to make informed decisions
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Background Information ‐ History

• Key phases of implementation
– April 1, 2009 – rule changes
– October 1, 2010 – rule changes
– March 2011 – publisher’s statement 
(endorsed at March 2010  Board Meeting)
♦ Provided time to understand improvements, then 
apply to your own marketing strategies and 
system applications
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April 1, 2009‐The Big Change

• Paid Circulation
– Paid at any price

•One cent, net of all 
considerations
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Note:   Geographic Reporting by ABC 
Zones is optional (Par. 2)
Note:   Geographic Reporting by ABC 
Zones is optional (Par. 2)

October 1, 2010 – Overview

• Total Distribution
– Individually Paid
–Paid Business/Traveler
–Verified
–Electronic Editions
–Branded Editions

©2010 Audit Bureau of Circulations

Individually  Paid

• Individually Paid
– Ordered and paid for by individual 
consumers

– Must pay at least one cent, net of 
considerations

• Home Delivery

• Mail 
• Joint Distribution Agreements (JDAs)

• Single Copy
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Paid Business/Traveler

• Paid Business/Traveler
– Copies purchased by hotels for common areas or 
guest rooms (including refund approach)

– Copies purchased by businesses for designated 
employees where a list of the recipients, by name 
or title, is maintained

– Must pay at least one cent, net of considerations
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Verified Circulation

• Verified Circulation
– Copies available for individual consumers that are 
either non‐paid, or paid for by someone other than 
the individual

– Focus is on how/where copies are being distributed

– Financial transactions may occur, but 
classification/qualification is not impacted

• Reminder:  Verified and unpaid circulation may 
not exceed 30% of total circulation.
– ABC membership requires 70% paid circulation
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Verified Circulation

• Home Delivery – Requested

• Home Delivery – Targeted

• Educational Copies

• University Copies

• Employees/Independent Contractors

• Retail/Business
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Verified Circulation

2 Types of Verified Home Delivery:

• Home Delivery – Requested
– Distributed to an individual’s residence

– Request made by individual 

– Minimum term of 12 weeks

– Maintain orders and route lists for audit

• Home Delivery – Targeted
– Distributed to an individual’s residence

– Request not required and no minimum term of 
service

– Maintain route lists for audit
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Verified Circulation

2 Types of Educational Programs
• Educational Copies

– Traditional NIE copies
– Ordered by and distributed to educational facilities
– Used for educational purposes
– Maintain orders & affidavits for audits
– Copies cannot exceed number of students + 1 for 

the teacher
• University Copies

– Traditional Registered College Student Copies
– Copies ordered and distributed by colleges and 

universities in a controlled environment

Employees/Independent Contractors
– No change to current requirements

© 2010 Audit Bureau of Circulations

Note:  Copies distributed by a business in a non‐
controlled environment (i.e. Street corner, festival, 
fair, trade show, etc.) shall be classified as unpaid on 
ABC reports

Note:  Copies distributed by a business in a non‐
controlled environment (i.e. Street corner, festival, 
fair, trade show, etc.) shall be classified as unpaid on 
ABC reports

Verified Circulation

• Retail/Business
– Ordered or requested by a business

– Business determines number of copies

– Distributed is at place of business

– Order is for reoccurring delivery

– Place of business is a controlled environment

– Maintain orders and distribution records for audit
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• Stand‐alone sale
– Collect at least 1¢, net of considerations

Digital Editions

Get 7‐day online access for only 
$90 a year!  Sign up today!

Purchase our iPhone app for $4.99 and you 
get the newspaper delivered to your phone 

every day for a year!  

Calling all bookworms ‐ don’t wait any 
longer!  Get the newspaper on your e‐reader  

every day ‐ for only $50.00 a year!
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• What are hybrids and bundles?

Digital editions sold in a package with print or 
another digital edition of the same paper.

‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐

• Hybrid: 
Intent to claim one circulation unit per day, when print 
and digital are served on same day.

• Bundle:
Intent to claim multiple circulation units per day, when 
print and digital are served on same day.

Digital Editions

©2010 Audit Bureau of Circulations

• Examples:

Digital Editions

Sunday only Subs...don’t miss out on the weekday news 
anymore!  Call today to add access to our online edition 

included with your current paid subscription!

Buy 7‐day print and get 7‐day access to our newspaper 
online for only $100 a year!

Renew your Weekend only subscription for $50 a year and 
included is 7‐day access to our newspaper online!

TAP into your local news with our Total Access Package! 
For only $89.00 a year, get 7‐day access to our online 
newspaper, PLUS our app for your iPad or iPhone. 
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• Incremental Pricing Examples:

Digital Editions

Subscribe today!
Best Deal! Sunday print and 7‐day digital access ‐ $10.00/mo.
Sunday‐only home delivery for $9.50/mo.

Renew today!
Renew your Sunday only subscription $10.00 a month!
Yes! Add 7‐day digital access for only 50¢ more a month!.

Subscribe today!
Sunday‐only home delivery for $10.00/mo. 
Best Deal! Sunday print and 7‐day digital access ‐ $10.50/mo.

© 2010 Audit Bureau of Circulations

• Qualification of digital circulation units (effective Oct. 1, 2010)
– Consumer orders and pays for the hybrid or bundle package

– The digital circulation isn’t presented or implied as free or no additional cost.

– Incremental pricing is present OR subscriber registration, activation and 
access occurs

Hybrids & Bundles

Register, Activate, Access*
– Subscriber creates an account 

and interacts with the digital 
edition

– Documentation is available at 
audit to support.

* Bundled Subscriptions
Once per week.

Hybrid Subscriptions:
Thru 10/1/11 – 1 per 6 mos.
Thru 10/1/12 – 1 per 3 mos.
After 10/1/12 – 1 per week

Incremental Pricing
– Solicitation material* has 

print only option

– Print only option is less than 
package price by 5%

* Solicitation material includes direct 
mail, kiosk orders, online efforts, 
inbound and outbound telemarketing 
calls, renewal invoices/statements, 
etc.

…OR…

These rules did 
not receive 2nd

passage at the 
Sept. meeting
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Branded Editions
Geographic editions NOT branded editions. Geographic editions NOT branded editions. 
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• Edition that reflects name different than one under 
which ABC membership is held.

• Must comply with Rule C 2.4 Separate Editions
– ‘an edition of <ABC member name>’ on masthead.

– The ABC member name must be same font as main edition
– Consistent  city and state of publication on all editions

Branded Editions

©2010 Audit Bureau of Circulations

Branded Editions
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Branded Editions

A New A New 
Reporting ModelReporting Model

© 2010 Audit Bureau of Circulations
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• By Product
– Print

– Digital Replica

– Digital non‐replica

– Branded Editions

New Reporting Model

©2010 Audit Bureau of Circulations

• Within each product:
– Paid

• By individuals for personal use
• By employers for its own employees
• By hotels for use on‐site

– Verified
• To individuals at their residences

– Requested, minimum 12 weeks
– Targeted, Non‐requested or request < 12 weeks

• To schools for use in classroom
• To universities, for use on campus
• To businesses for use by patrons
• To newspaper employees/contractors

– For digital non‐replica
• By platform

New Reporting Model
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New Reporting Model
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New Reporting Model
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New Reporting Model
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New Reporting Model



SNA Webinar ‐ ABC Rules Upate

9/16/2010
Speaker: Chad Jeannette, Audit Bureau of 
Circulations 17

© 2010 Audit Bureau of Circulations

• FAS‐FAX & Paragraph 3
Separate columns for:

• Print

• Digital Replica

• Digital Non‐Replica

• Branded

New Reporting Model

©2010 Audit Bureau of Circulations

CNA‐Paragraph 1
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CNA Paragraph 1

©2010 Audit Bureau of Circulations

CNA‐Paragraphs 2 & 3
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CNA‐Paragraph 4
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CNA‐Paragraph 5
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• 70% of total circulation must be paid
– Aggregate of all editions

• Print

• Digital Replica

• Digital Non‐replica

• Branded

Membership Eligibility
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• Reverse view
– Verified and Unpaid limited to 30% of total 
circulation

• Verified, home delivered (requested and targeted)

• Educational copies (NIE)
• University copies

• Employee copies
• Retail/Business

Membership Eligibility

©2010 Audit Bureau of Circulations

• Advisory Vote
– Occurring now

• Asks:
– Should 70% paid requirement for 
eligibility exclude branded editions?

Membership Eligibility
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Open Q & AOpen Q & A
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Circulation Translation
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Publisher Relations Contacts
Jessica George (on leave until October 25th )
224-366-6410
jessica.george@accessabc.com

Chad Jaennette
224-366-6371
chad.jaennette@accessabc.com

Bob Rekuc
224-366-6379
bob.rekuc@accessabc.com

Diane Szubrych
(224-366-6585)

diane.szubrych@accessabc.com


